АННОТАЦИЯ
Рабочей программы дисциплины
	Дисциплина
	Маркетинговые альянсы брендов  

	Направление подготовки
	38.04.02 
	Менеджмент

	Направленность (профиль)
	Маркетинг и брендинг

	Объем дисциплины
	3 з.е.

	Формы промежуточной аттестации
	Зачет

	[bookmark: _GoBack]Кафедра
	Маркетинга и международного менеджмента

	Краткое содержание дисциплины  

	Тема 1. Концептуальные основы маркетинговых альянсов брендов (ко-брендинга)

	Тема 2. Понятие, сущность, виды ко-брендов

	Тема 3. Принципы, логика и закономерности формирования маркетинговых альянсов брендов

	Тема 4. Исследование маркетинговых альянсов брендов

	Список литературы

	Основная литература
1. Антонова Н.В. Восприятие брендов и стратегии потребительского поведения [Электронный ресурс] / Н.В. Антонова. - М. : Изд. дом Высшей школы экономики, 2018. - 211 с. - ISBN 978-5-7598-1676-8. - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/1018697
Дополнительная литература 
1. Преимущество сетей: Как извлечь максимальную пользу из альянсов и партнерских отношений / Грив Г., Роули Т., Шипилов А. - М.:Альпина Пабл., 2016. - 259 с.: ISBN 978-5-9614-4721-7 - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/916184

	Перечень информационных технологий, включая перечень лицензионного программного обеспечения и информационных справочных систем,  онлайн курсов, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине 

	Перечень лицензионное программное обеспечение: 
Офисное программное обеспечение:
Microsoft Windows 10 и Microsoft Office 2016
Перечень информационных справочных систем, ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
Ко-брендинг в системе маркетинговых альянсов компаний [Электронный ресурс]. Режим доступа:   meu.usue.ru›images/docs…Ко-брендинг в…компаний.pdf

	Перечень онлайн курсов  

	В данной дисциплине не реализуются

	Перечень профессиональных стандартов 

	В данной дисциплине не реализуются



Аннотацию подготовила: Хмелькова Н.В.


Заведующий кафедрой Маркетинга и международного менеджмента 
руководитель основной профессиональной
образовательной программы 38.04.02 Менеджмент,
(профиль: маркетинг и брендинг) 				   				Л.М. Капустина
